RETAIL & INDUSTRIA

ASSORTIMENTI
Italy Discount

m “Per Italy Discount il reparto sur-
gelatiacquista rilevanza purin unare-
alta caratterizzata da punti di vendita
medio piccoli, di prossimita, i cui spazi
non sono adeguati a coprire la plura-
lita di bisogni e prestazioni cui & abi-
tuatoil consumatore, nel mercatofro-
zen, intermini di stoccaggio”. I bisogni

SANDRA PIRANI cuirisponde Italy Discount sono quel-
CATEGORY SURGELAT lidellaspesaquotidiana e settimana-
DI ITALY DISCOUNT le, con attenzione allimpulso. In spa-

zi piccoli la sfida & costruire il giusto

equilibrio tra marche e mdd. “Un ter-
reno complicato, ma foriero di risultati in termini di soddisfazione
delcliente, vendite e marginalita. impiegodiattrezzatura evolute in
chiave di evidenza e accessibilita dei prodotti, oltre che di risparmio
energetico, riveste un‘area diattenzione e di sviluppoimportanteol-
tre che di presidio”. Il peso della mdd nel mix frozen di Italy Discount
€moltorilevante, soprattuttoin categorie quali le patate, le verdu-
re, gelati, snacke pizze. “Da sviluppare ulteriormente e in fasedire-
visione sono le categorie del pesce e dei piatti pronti, per le quali l'a-
nalisi della categoria e 'aumento delle referenze nella mdd éin pre-
visione lungo il 2026. In linea con le altre categorie frozen e con l'evo-
luzione del mercato”.
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