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ITALY DISCOUNT, PARTNERSHIP
PER CRESCERE

LA COLLABORAZIONE DEL CONSORZIO CON L'INSEGNA SEBON
DIMULTICEDI PERMETTERA DI SVILUPPARE IL. FATTURATO DEI
PRODOTTIMDD IN ALCUNE ZONE DI LAZIO E CAMPANIA

I consorzio Italy Discount nasce nel 2013 per vo-

lonta di alcuni imprenditori attivi nel canale di-

scount, per ricercare sinergie, rafforzare la ca-
pacita contrattuale e produrre autonomamente un
assortimento di prodotti esclusivi con marchi di fanta-
sia. Oggi € una realta imprenditoriale il cui fatturato (in-
teso come acquistato centralizzato dai soci/affiliati dei
prodotti Mdd e marche esclusive Lcc) nel 2023 si attesta
intorno ai 92 milioni di euro e che, a detta del’Ammi-
nistratore delegato, Mirco Pincelli, nel 2024 cre-
scera a 94 milioni: “L'aumento del giro d’affari & dovu-
to principalmente all'inflazione perché i volumi, a rete
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Fonte: dati aziendali

138

850 milioni di euro (vendite della rete)
+11%

890 milioni (vendite della rete)

335

160mila mq

D'italy e altre insegne locali

2,4%

2.700 (Lce)

53 marchi

1.450

omogenea, non sono cresciuti. Le vendite della rete
dei punti vendita nel 2023 si sono attestate intorno
agli 850 milioni di euro e nel 2024 abbiamo previ-
sto di arrivare a 890 milioni. Laumento delle presen-
ze dei clienti nei punti vendita ci spinge a focalizzarci
sui prodotti freschi e di acquisto quotidiano che carat-
terizzano il nostro posizionamento di spesa economica
divicinato”. Tra i fattori che nel 2024 sosterranno i piani
del consorzio, c’¢ senza dubbio la partnership, frutto
di una collaborazione nata nell’estate 2023, con il
gruppo Multicedi, realta di riferimento nel pano-
rama della Gdo del centro-sud Italia, che prevede
I'inserimento di una parte di referenze Mdd in una
ventina di punti vendita di prossimita a insegna
Sebén tra Campania e basso Lazio. “Rafforzeremo il
volume d’affari sulla nostra rete ottimizzando I'assor-
timento a scaffale e integrando le attivitd promozionali
studiate e concordate con la base sociale. Cercheremo,
inoltre, di sviluppare la nostra presenza nelle aree an-
cora libere nel nord ovest e nord est”.

LUCI E OMBRE NEL POST PANDEMIA

I numeri del 2023 di Italy Discount sono figli dei risulta-
ti ottenuti soprattutto in determinate categorie: “I com-
parti del fresco, del freddo e il petcare sono quelli
che hanno performato meglio - fa sapere Pincelli -,
indipendentemente dall'inflazione che in queste cate-
gorie & stata molto alta e ha spinto qualche cliente in
piu ad orientarsi sui prodotti Mdd". LAd non nasconde
le difficolta sugli approvvigionamenti degli ultimi due
anni: “Tutta la filiera non era pronta a gestire questi
picchi e la ricerca di nuove fonti si & rilevata spesso
insoddisfacente. A farne le spese sono state le Pmi,
come spesso accade in questi frangenti. La collabo-
razione é stata la chiave per superare i periodi difficili,
anche se molti hanno colto I'occasione per riposizionar-
si sul mercato. Molti fornitori per efficientare la catena
produttiva hanno limitato il proprio catalogo prodotti,
oltre ad aver spesso aumentato i lotti minimi di produ-
zione, mostrando inoltre minor interesse peri clienti a
bassi volumi. Tutto cid ha comportato inevitabili riper-
cussioni sulla Mdd a bassa rotazione”. W

Riproduzione Riservata

FOOD RETAIL PIANI ANNUAL REPORT 2024




