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ITALY DISCOUNT, IL LOWPRICE

DI VICINATO

L'INSEGNA NEL 2023 FESTEGGIA

NON SOLO IL DECIMO COMPLEANNO,

MA ANCHE UNA SCELTA VINCENTE:
QUELLA DI PROPORRE LA FORMULA DEL
DISCOUNT IN PICCOLE METRATURE

 Elena Stocco

| format di Italy Discount
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Ditaly (insegna nazionale) o mantenere

le proprie insegne locali (Ecu, Eccomi,

MISCORS Economy, Alter, Il Centesimo, Qui, PuntoDi,
- B2)

Format Discount

N. di punti vendita 335

N. affiliati 8

Regioni presidiate

Tutte eccetto: Valle D'Aosta, Trentino-Alto
Adige, Toscana e Lazio

Superficie di vendita

complessiva [SHO00
Superficie media 480 mq
N. di referenze 1700 ca

%:gf:gl lftiferenze Mdd sul 9P%€S“°n 53 brand

Reparti serviti Freschi e freschissimi

Fonte: dati aziendali
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ome coniugare la praticita di un negozio di

prossimita con la necessita di un carrello

pieno e uno scontrino ‘leggero’? Semplice,
proponendo un ‘discount di vicinato'. Questa la stra-
tegia di Italy Discount, Consorzio che unisce a sé pi1
insegne e che nel 2023 spegne ben dieci candeline.
Italy Discount nasce da un'intuizione, come rac-
conta PAmministratore delegato Mirco Pincelli:
"Nel 2013, quando siamo nati, il mercato del di-
scount si stava polarizzando. I grandi player
avevano sposato format di dimensioni superiori
rispetto al passato (800-1.000 mq di area vendi-
ta) per crescere ulteriormente negli anni successivi
(1.000-1.500 mq). L'affiliazione a queste insegne non
era pit in grado di seguire le regole imposte dai for-
mat, che spesso ne impedivano lo sviluppo e ne ne-
gavano l'esclusiva territoriale”.
Da qui l'idea di proporre un concept di dimensioni
pit modeste, ad alta recettivita e capace di aggre-
gare tutti gli imprenditori che intendevano ricopri-
re il ruolo della spesa economica di vicinato con
superfici da 300 a 800 mgq. “Riteniamo di essere
I'alternativa, o meglio ’evoluzione naturale del-
le superette e dei piccoli supermercati. Su questo
indirizzo ci muoviamo e cerchiamo imprenditori e
soci con centri di distribuzione che abbiano la nostra
stessa visione”, spiega Pincelli.

SCELTA FRA HARD E SOFT

La proposta di Italy Discount si compone di due for-
mat: nel primo, definito ‘Hard’, a farla da padro-
ne ¢ il libero servizio, che consente bassi costi di
gestione, rapiditd e massima semplificazione del-
la spesa; nel secondo, fanno capolino banchi semi
assistiti, per cui la formulazione viene definita
‘Soft’. Libera la scelta degli imprenditori di man-
tenere o meno la propria insegna storica o adotta-
re I'insegna nazionale. “Riteniamo che nei prossi-
mi anni la prossimita sara sempre piu presidiata
da queste formule di store in grado di garantire un
servizio adeguato, costi di gestione minori, oltre che
assicurare una spesa economica, semplice e veloce”,
sostiene Pincelli.
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UNA PROPOSTA TAILOR MADE

L'assortimento del confezionato presente nei punti
vendita Italy Discount & composto prevalentemen-
te da prodotti a marchio fantasia di proprieta del
Consorzio (oltre 1.500). Questo fa si che 1a proposta
sia esclusiva e non comparabile, e capace di ga-
rantire fedelta e marginalita a ogni singolo pdv.
“L'assortimento & segmentato a seconda delle cate-
gorie con prodotti premium, bio e funzionali, ma
sempre seguendo la razionalita — precisa Pincelli —
In questo modo si garantisce una lettura dello scaf-
fale semplice e corretta”. Il core dell’assortimento &
rappresentato dal food, con freschi e petfood a far-
ne da pilastri. “Sicuramente il fresco gioca un ruolo
fondamentale, crescente e premiante, sia per la fide-
lizzazione sia per la frequenza d’acquisto: infatti il
numero dei prodotti nel carrello & costante nel tem-
po, ma cresce progressivamente la frequenza di visi-
ta nei nostri store”, chiarisce Pincelli.

Presente a scaffale anche la marca industriale, pre-
dominante per alcune categorie merceologiche
(come la personal care), non presente nelle cate-
gorie commodity. La marca viene spesso impie-
gata per iniziative in-out, con lo scopo di attrarre
i consumatori e non intaccare il margine della pl.
L'assortimento si compone cosida un 10% di prodot-
tidi marca a scaffale, capace di generare il 20% circa
del volume d’affari totale. E invece la presenza di
prodotti locali a rappresentare la vera peculia-
rita del format.

Secondo la policy di Italy Discount, il Consorzio
lascia ai propri soci la gestione in completa

Diitaly & linsegna nazionale del Consorzio Italy Discount

Mirco Pincelli
Amministratore
delegato
Italy Discount

Il reparto ortofrutta posizionato in ingresso
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autonomia del freschissimo e delle grandi mar-
che: “Questo ci consente di annoverare tra la base
sociale soci multicanale che aderiscono a diverse
centrali per il canale trade — racconta L'Ad . Inoltre,
il livello qualitativo dei nostri prodotti & paragona-
bile alla private label del trade. L'ufficio qualita, con
gli oltre 300 controlli annui sui prodotti preleva-
ti a scaffale, garantisce il rispetto dei capitolati e la
security”.

Seguendo la logica della proposta su misura, & in
fase di valutazione da parte del Consorzio la possi-
bilitad per imprenditori che hanno punti di vendita
superiori ai 1.000 mq con insegna propria (in aree
libere, non presidiate da soci) di inserire la gamma
di prodotti Italy Discount nella modalita Edlp,
per abbassare il costo del carrello.
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