ITALY DISCOU
SULLE LINEE PREMIUM

TENERE SEMPRE ALTA LA QUALITA

E RIDURRE GLI IMBALLAGGI SONO
TRATPRINCIPALIOBIETTIVI DELLA
STRATEGIA SULLA PRIVATE LABEL
DITALY DISCOUNT, CHE VANTA UN
ASSORTIMENTO DI'1.500 PRODOTTI A
MARCHIO DI PROPRIETA

@ Marta Santacatterina

on i suoi nove soci e 360 punti vendita circa di-

stribuiti in 16 regioni italiane, il consorzio Italy

Discount gestisce un assortimento di 2.800 pro-
dotti a largo consumo, dei quali 1.550 sono a marchio
esclusivo di proprieta e contrassegnati da 53 brand di
fantasia; le altre referenze ricadono invece sotto mar-
chi esclusivi o del fornitore. “Italy Discount non tratta
le grandi marche e nemmeno, per ora, il freschissimo -
dichiara Mirco Pincelli, Amministratore delegato
Italy Discount —, mentre la Mdd ha una quota nei re-
parti presidiati del 35 per cento. Il nostro assortimento
¢ segmentato e sugliscaffali sono presenti prodotti bio,
senza glutine, senza lattosio; in particolare quest'ultima
categoria verra ulteriormente sviluppata, come andre-
mo del resto a investire sulla linea premium con il mar-
chio La Dispensa. In progetto abbiamo inoltre lo svi-
luppo delle referenze stagionali con nostri marchi,
nonchélaIVgamma”. Il riscontro molto positivo sulla
qualita dei prodotti sta favorendo la distintivita dei punti
vendita dell'insegna e la fidelizzazione ai relativi brand:
“La Mdd avra un ruolo sempre piti importante — com-
menta Pincelli- se rispettera il patto coniil cliente sulla
qualita, che deve essere costante, e sulla convenienza”.
Nella strategia di Italy Discount relativa alla private la-
bel emerge I'attenzione rivolta al tema del packaging:
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“La necessita di avere meno involucro possibile e fa-
cilmente riciclabile € ormai un must che coinvolge tut-
tala filiera - fa sapere Pincelli — Ripensare agli imballi
in una logica etica di riciclaggio e di basso impatto am-
bientale e un lavoro che ci vedra impegnati sempre pit
nei prossimi anni, indipendentemente dagli alti aumen-
ti che stanno subendo i materiali (alluminio, pvc, carta
ecc.). Naturalmente in questa fase il ruolo del fornitore
sara determinante”. A proposito di fornitori, quelli
selezionati da Italy Discount sono 218 e vengono co-
stantemente monitorati sulla loro solidita economica e
finanziaria; I'insegna richiede inoltre che abbiano al-
meno una certificazione internazionale. “Le procedu-
re di selezione del parco fornitori e dei prodotti Mdd ci
hanno cosi consentito di ottenere la certificazione ISO
9001:2015”, spiega Pincelli. Quanto al posizionamento
di prezzo rispetto alla marca, '’Amministratore delegato
del consorzio ammette che nel prossimo futuro potrebbe
essere necessario apportare delle variazioni a causa del-
lasopraggiunta ondata di rincari. “L'aumento delle ma-
terie prime, dell’energia e dei trasporti ha sicuramente
un'incidenza maggiore sui prodotti discount rispetto a
quelli di marca - precisa Pincelli —. Una riduzione della
forbice a breve termine & possibile, ma sara assorbita e
non inficera sul ruolo del canale discount, che crediamo
continuera a crescere piu degli altri canali. Il monitorag-
gio settimanale di tutti i mercati delle materie prime e la
conoscenza dei prodotti ci aiuta ad affrontare con i forni-
tori le richieste di aumento. In questa fase di turbolenza
dei mercati emerge la professionalita, la serieta e la ca-
pacita dei fornitori e dei buyer ad affrontarla”.

Non mancheranno peraltro le operazioni promoziona-
li: “La coesione e la coerenza degli associati sugli assor-
timenti ci consente di ottimizzare i volumi e di gestire
al meglio il piano promozionale nazionale”, conclude
Pincelli. H
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FOOD RETAIL > PLAYERS

L'offerta Italy Discount
nei principali comparti

Brand Mdd
. . Brand Mdd
Salumeria&Salumeria, Strafette, . : .
La Dispensa Nonna Tita, Fattoria, La Dispensa
Brand pil rappresentativo Brand pil rappresentativo
Strafette Nonna Tita

PATATINA
SSicA

"RISO |1 referenze Mdd b BAKERY | 70 referenze Mdd CONSERVE | 81 referenze Mdd

Brand Mdd Brand Mdd Brand Mdd
Le Vie dei Mulini, La Dispensa Mr Spike, Crickey, La Dispensa i Campagnoli, La Dispensa
Brand pil rappresentativo Brand piu rappresentativo Brand piu rappresentativo
Le Vie dei Mulini Crickey i Campagnoli

Brand Mdd Brand Mdd
| Gustg:’(c)llinfaMDciisd ensa Oliveti Ducali, Terre del Frantoio, Igela, Gelateria dei Portici,
’ P La Dispensa La Dispensa
Brand pill rappresentativo Brand pil rappresentativo Brand piu rappresentativo
| Gustaioli La Dispensa Gelateria dei Portici
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