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La formula complementare del discount di
vicinato, per un ritmo di crescita in linea con
'andamento positivo della tipologia distributiva
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Italy Discount punta

sul premium e sul locale

2020 con un fatturato cen-

tralizzato a rete omoge-
nea in crescita del 6,5%, in
linea con l'andamento del
mercato discount. La formu-
la flessibile di “spesa econo-
mica e di vicinato”, come la
definisce U'Ad Mirco Pincel-
li, riesce a soddisfare i biso-
gni di clienti in aree diver-
se, proponendo in alterna-
tiva il discount classico, cioé
totalmente a libero servizio
con costi di gestione bassi e
assortimento ridotto, oppu-
re un format misto di vicina-
to che abbina un’offerta piu
ampia e servita nei freschi
alla convenienza ed essen-
zialita di assortimento del-
la sala. Sempre con super-
fici intorno ai 500 mq. “Cre-
do che nella fase post Co-
vid ma non solo -dice Mirco
Pincelli, Ad di Italy Discount-
possa essere una soluzione
appetibile per le superet-
te che soffrono a causa del-
la concorrenza e dei costi di
gestione troppo alti. U'lta-
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lia e particolarmente ricca
di piccoli comuni nei quali o
si fa davvero attrazione, ma
puntando a bacini d’uten-
za intorno ai 20.000 abitan-
ti, oppure bisogna rendersi
complementari all’'offerta
locale e allora entriamo in
gioco noi”. Il format corret-
to abbinato alla forza diffe-
renziante di imprenditori e
insegne locali determina il
successo di Italy Discount.
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cogliere le opportunita del
territorio, collaborando con
le istituzioni e le associazio-
ni e quando necessario por-
siin prima linea nei momen-
ti di necessita anche favo-
rendo esperienze di spesa
come la consegna a domi-
cilio e il click&collect” fa-
voriscono un rapporto pri-
vilegiato con i clienti. “Ab-
biamo 53 marchi esclusi-
vi di proprieta -precisa Pin-
celli- suddivisi per settori
merceologici e segmenta-
ti al loro interno per tipo-
logia e prezzo, per un tota-
le di 2.545 referenze distri-
buite centralmente cui van-
no aggiunti i prodotti delle
marche nazionali, i freschis-
simi e i prodotti locali, ac-
quistati direttamente dagli
associati. Puntiamo sulla
linea premium La Dispensa
attualmente di 90 referenze
ma in forte sviluppo. Lidm a
seconda del formato oscilla
dal 10-20% dell’assortimen-
to, funge da benchmark di
qualita e di prezzo”.

COMUNICAZIONE

Il consorzio Italy Discount,
ha sviluppato per il
2021 una comunicazione
centrata sul prodotto e
sulla marca, “L'obiettivo &
costruire un rapporto di
fiducia attorno ai nostri
marchi -spiega Pincelli.
La comunicazione mira a
dare al consumatore gli
strumenti per poter fare al
meglio la spesa, informando
e dando suggerimenti, con
particolare attenzione
aquanto viene fatto per
garantire a qualita e la
sicurezza alimentare.
Attraverso mini tutorial
video realizzati con una
nutrizionista insegniamo
aleggere ['etichetta, a
scegliere e conoscere
I'ortofrutta, a conservare
correttamente i cibi e tanto
altro”.



