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Nuovo socio per Italy Discount

e

CON L'INGRESSO DELLA SICILIANA CDS SALGONO A 197 | PUNTI VENDITA CHE FANNO RIFERIMENTO
ALLA CENTRALE ACQUISTI BOLOGNESE. IN CRESCITA ANCHE IL PORTAFOGLIO DI MARCHI PROPRI

—_—

rende quota il progetto Italy Discount, nato
Pnel Gruppo Sigma:aTatd Paride — attiva in

Puglia con 97 punti vendita a insegna Alter
— e allemiliana Realco (71 discount Ecu) ora si
¢ aggiunta l'azienda Cds di Caltanissetta, di cui
¢ presidente I'imprenditore Massimo Romano.
Affiliato Carrefour nel ramo supermercati, Ro-
mano ha scelto Italy Discount per i suoi 17 punti
vendita a insegna Il Centesimo (con metrature
che vanno dagli 800 ai 1.000 mq) ed Erre Di-
scount con altri 12 negozi compresi tra i 400 mq
e gli 800 mq. Salgono cosi a 197 i punti vendita
legati alla centrale acquisti bolognese, che mira a
rappresentare un’alternativa al modello discount
fondato su logiche di affiliazione rigide. L'idea &
quella di una formula che si basa su concetti di
condivisione e partecipazione dei soci nella valo-
rizzazione dell’attivitd commerciale.
Una parte rilevante del lavoro di [taly Discount
¢ dedicata alla definizione del format e di un as-
sortimento che sia competitivo sotto il profilo
dei prezzi con quello delle migliori catene del
canale. “Oggi i marchi esclusivi sono 37 — di-
chiara Mirco Pincelli, amministratore dele-
gato di Italy Discount — e altri cinque sono
in lavorazione. Di questi marchi, 13 provengono
dall’accordo con Cds che Ii ha ceduti a Italy Di-
scount. Cds aveva infatti sviluppato alcuni brand

in modo trasversale, per esempio Nonna Tita,
Facile e i Gustaioli che continueranno a rappre-

sentare categorie importanti come i formaggi, la

detergenza, le conserve, i sughi e i condimenti.
Entro settembre saranno disponibili progressiva-
mente oltre 408 referenze, ma I’obiettivo & arri-
vare entro I’anno ad averne in lavorazione 8007,
Il rafforzamento del presidio territoriale da parte
del nuovo socio avverra attraverso due modelli
di format: sopra gli 800 mq con Il Centesimo
(every day low price) e sotto tale soglia con la
formula discount. “La gestione diretta & oggi una
prerogativa di Cds che ¢ titolare della maggior
parte dei discount Erre e della totalitd dell’inse-
gna Il Centesimo — dice Pincelli — e questo faci-
lita lo sviluppo e la realizzazione dei format. Tatd
Paride sta sviluppando Paffiliazione attraverso la
realizzazione sulla propria rete diretta del format
definito dal nuovo progetto. Realco si propone
come punto di riferimento per il Nord, avendo
una piattaforma e una struttura dedicata. I tre soci
hanno un piano di crescita interessante sia per lo
sviluppo diretto, con nuove aperture e ristruttu-
razioni, che attraverso I'affiliazione/associazione.
A oggi Italy Discount attraverso i propri associati
raggiunge oltre 450 milioni di euro di vendite
alle casse, una cifra che costituisce una solida base
per attrarre imprenditori”.

Addio Interdis, bentornato Gruppo Végé. E
un ritorno alle origini quello deciso daj 21
soci della centrale della do, che riprende

la sua storica denominazione. Gruppo Végé
era nato infatti nel 1959 come prima unione
volontaria italiana, sull'esempio della VéGé
- acronimo di Verkoop Gemeenshap, in
italiano “comunita di vendita” - costituita

in Olanda nel 1935. Il cambio di nome
coincide con una ridefinizione della struttura,
operata presumibilmente anche alla luce
delle vicende vissute da Interdis nel 2011-
2012, con la fuoriuscita di nove soci, sequita
poi dall'ingresso di altre sette aziende.

INTERDIS RICOMINCIA DA GRUPPO VEGE

Le imprese associate confluiscono nella
cooperativa Gruppo Végé, proprietaria della
sede di via Lomellina a Milano. A questa fanno
capo tre societa controllate: VEGé Brands, che
possiede le insegne e i marchi del gruppo,

il braccio operativo VéGé Retail e da ultima
VéGé Franchising, dedicata all'espansione
della rete. Gruppo Végé torna in campo con
obiettivi ambiziosi: in una videointervista a
Foodweb.it lamministratore delegato Giorgio
Santambrogio ha ribadito lintenzione di
raddoppiare in tre anni la rete - ora costituita
da 1.495 punti vendita per un fatturato di circa
2,7 miliardi di euro - attirando nuovi soci.
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