Italy Discount, il vicinato
in formato convenienza

Continua a crescere la compagine societaria del consorzio
bolognese, grazie alla formula che coniuga economicita
dell'offerta e presenza sotto casa

di Andrea Colombo

dell’ottobre scorso la
notizia di un nuovo
socio nella compagine
di Italy Discount, il
consorzio bolognese
con otto centri di distribuzione
sparsi nella penisola. Si tratta di
Qui Discount, societa del Gruppo
OH di Polla (Salerno) con 85 punti
vendita concentrati nelle province
di Campania e Basilicata. Con questo
ingresso, i punti vendita totali del
consorzio salgono a 365 e il fatturato
complessivo tocca i 778 milioni di
euro, con un incremento del 6% a
rete omogenea. “Con I'ingresso di Qui
Discount - comunica Mirco Pincelli,
Amministratore Delegato di Italy

Italy Discount in cifre

Discount - abbiamo previsto un
incremento del 14% del fatturato
per il 2020”.

La formula e gli assortimenti

Lo sviluppo é sempre all’insegna

della ‘spesa economica di vicinato’, la
formula che il consorzio porta avanti
come suo marchio di fabbrica. Due i
format distributivi: uno tutto a libero
servizio con una presenza equilibrata
della marca (150/200 referenze) in
modo particolare nell’area cura
persona e bambino, I’altro con la
presenza dei banchi semi-assistiti o
assistiti e quindi con un fresco e un
servizio piu simile al supermercato.

“Il nostro format non ¢ alternativo

Fatturato rete 2018

775 milioni di euro

Trend fatturato a parita di rete 2018

+3%

Fatturato stimato rete 2019

778 milioni di euro

Fatturato previsto rete 2020

800 milioni di euro

Trend fatturato centrale convenzionato
_stimato 2019

+6%

Trend fatttgtio};ﬁ;éle convenzionato
_Previsto 2020

+14%;"

Superficie di vendita complessiva

174.000 mq

Produttivita a mq

Quota di mercato nazionale discount

N. punti vendita

Fonte: dati aziendali
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4.500 euro

3,5%

365

ai grandi player del discount e non
vuole esserlo - sostiene Pincelli - vuole
essere invece un’opportunita in piu per
i consumatori che trovano sotto casa

la possibilita di fare una buona spesa,
semplice, veloce ed economica. Nel caso
del prodotto premium, di gratificarsi
con un articolo di alta qualita al prezzo
di uno normale di marca”.
L’assortimento complessivo di

largo consumo confezionato di

Italy Discount &€ composto da 2.545
referenze a cui vanno aggiunti
prodotti delle marche industriali, i
freschissimi e i prodotti locali, con
90 referenze premium La Dispensa,

50 bio e un assortimento di prodotti
funzionali tra cui i senza glutine.
“Crediamo in modo particolare nel
ruolo del premium - aggiunge Pincelli
— Puntiamo molto sul comparto del
pet food, in quanto riteniamo che una
maggior attenzione verso I’animale da




Mirco Pincelli, AD di Italy Discount

compagnia si traduca in una maggior
attenzione al nostro cliente”.

1l coraggio dei ‘piccoli’
La possibilita di integrare I'offerta
con i localismi, sfruttando le capacita
del singolo imprenditore rappresenta
per Italy Discount I'elemento vincente
per una proposta di vicinato. E
sempre in tema di protagonismo del
commerciante, la vicenda Conad-
Auchan rappresenta un fatto
epocale: “Tanti piccoli imprenditori
consorziati hanno dimostrato che
uniti si possono fare grandi cose
- afferma Pincelli -. Sicuramente
avranno mille difficolta a gestire e
convertire strutture troppo grandi
e poco produttive, ma una lezione
Ihanno data a tutta la distribuzione
organizzata: ‘uniti si pu®’. Tanto di
cappello al coraggio e alla volonta di
Conad”.
Da non dimenticare, poi, che I'Italia
ha il 40% dei cittadini in comuni al di
sotto dei 15mila abitanti, il 30% di loro
ha pit di 60 anni e la morfologia vede
un solo quarto di terreno pianeggiante:
“Crediamo di poter guardare al nostro
| Progetto di sviluppo con serenita —
| Commenta Pincelli —. Lo sviluppo non &

mai cessato in questi sei anni di attivita
del consorzio, ma resta una lacuna di
presenza in Centro Italia e nel Nord-
Ovest”.

11 ruolo della centrale

Per Pincelli la centrale di Italy Discount
& una struttura snella che fa di
partecipazione, condivisione e coerenza
i suoi punti di forza: insieme si valuta,
si decide e si realizza. Tutte le scelte
sono orientate al vantaggio della filiera.
Ogni lunedi mattina vi & il confronto
con gli operatori sul territorio,
rendendo immediato il riscontro tra

le decisioni prese e l'effetto sulla rete.
“Non é facile lavorare in questo modo
— spiega ’Amministratore Delegato

di Italy Discount - ma e sicuramente
produttivo”.

La certificazione Iso 9001-2015, sia
sulla scelta e gestione dei fornitori sia
su quella delle referenze a marca del
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4 Centro Italia e
Nord-Ovest
le aree ancora
da presidiare

distributore, garantisce la base sociale
della trasparenza e correttezza di ogni
singola operazione. Un’attenzione
particolare & posta infatti sui prodotti
italiani e sostenibili. “Abbiamo deciso
sin dalla costituzione del consorzio
di operare limitando la plastica il piu
possibile - ricorda Mirco Pincelli -. Gli
imballi sono ridotti a cartoni espositori
e a vassoi alti senza il termoretraibile,
pack monocomponenti per facilitare

la raccolta differenziata. Abbiamo in
assortimento alternative al monouso e
cerchiamo di mantenere il prezzo il pit
basso possibile per favorire il travaso
dei consumi”. ®
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